Lagar dére Direction Commerciale

1007 MEDIA

Les médias traditionnels (hors courrier)
restent stables pour les 3 premiers
mois de 2018 avec une évolution de

-0,5%
Pour I'ensemble des trois trimestres 2018, les

=
I r e p @ FRANCE PUB recettes nettes des médias sur le périmetre

observe par 'lREP qui n'intégre pas Internet sur
[(ANTAR M E[}IA la période sont en baisse de -0,9% par rapport
aux 3 trimestres 2017. Hors media courrier, qui
perd -2,6%, la baisse est contenue & -0,5%.
Par rapport aux & premiers mois de 'année, I'evolution est plus favorable pour plusieurs
médias pour le cumul des 9 mois : la TV {(+2,3% contre 1,6%), la radio (+1,3% vs -0.6%),
PQOM {-6,2% vs -7,1%), PQR {-3,7% vs -4,1%), Publicité Extérieure (+0,8% vs 0).

Les news Médias :

%% OFFREMEDIA

D'un point de vue sectaoriel, la distributicn reste la 1ére source de revenus du marche avec
16% des investissements malgré un ralentissement davantage lié & un effet de base, car
ce marche enregistrait une forte croissance I'an dernier 2 la méme période 8 +7,2%. Dans
ce contexte, on abserve un dynamisme plus marqué pour les enseignes spécialisées
(+2,4%) que pour les enseignes géneralistes (+0,2%).

Parmi les secteurs qui progressent le plus en valeur, 'automohbile observe une croissance
de +7,8% Le secteur tourisme restauration est également trés dynamique avec +8,9%.

Le marché global de la communication poursuit sa reconguéte, avec une estimation totale
& +2,5%, qui est légérement supérieure aux premiéres estimations. Dans ce contexte, ces
chiffres confirment notre hypothése que le marché de la communication refléte bien |a
croissance économique frangaise, également & +2,5 % (PIB). Cette croissance s'explique
toujours par le dynamisme des médias numeriques & +15,1%, et plus particulizrement par
celui des médias propriétaires numérigues qui continuent leur croissance & +20%. Pour
rappel, ce segment, mesuré depuis cing ans, comprend les budgets supportés par les
directions de la communication pour la création de sites et d'applis, la gestion, l'analyse &
I'exploitation des bases de données, ainsi que la création de contenus et I'animation des
gseaux sociaux.
Pour l'année 2018, selon France Pub, les cing médias (presse, télévision, radio, publicité
extérieure, cinéma) ainsi que les autres leviers de communication retrouvent I'équilibre
avec une évolution étale ou proche de 0%.

Plus d’infos : http://www.irep.asso.fr/




Audience radio en ile-de-France en part
d'audience pour septembre-octobre
2018 : baisse de I'audience du media,
RTL en tete, RMC sur le podium, France
Culture devant les musicales

AUDIEMNCE RADIO IDF CLASSEE SUR LE CRITERE PART D'AUDIEMCE - BASE LUNDI VENDREDI

 SEPTEMBRE-OCTORRE 2010 SEPTEMRBRE-DCTORRE 2017
PUEHLITRON RAHT
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La radio en lie-de-France perd 2 2pt d'audience cumulée en un an d'aprés les résultats
d'audience radio intermédiaires en lle-de-France, publiés sur les 8 premiéres semaines de
la périnde de référence septembre-décembre 2018 par Médiamétrie. Le taux passe de
739%en 2017 & 71,7% pour la péricde en 2017,

Ce sont les genéralistes qui subissent le plus cette baisse avec -3pt. Dans ce contexie,
RTL reste en téte avec 12,8% de part d'audience (-2,5%) devant France Intera11,4%
(-0.6pt). La station de service public passe devant la genéraliste du groupe MG en
audience cumulée (11,5% contre 11,2%). RMC, seule généraliste en hausse, reste, comme
lors de |la vague avril-juin, 8 la 3eme place du classement avec 8% (+0.2pt) devant Europe
1&7,3%de PdA (-0,7pt). Les seules catégories de radio en progression sont les
thematigues (14,8% contre 13% l'an dernier). Dans cette catégorie, France Musigue est
classée en 2018, contrairement & 2017. France Info se place derriére Europe 1 avec 59%
(+0,7pt). Et surtout, France Culture grimpe de 1,3pt pour atteindre 3,8% de part d'audience
et se placer juste derrigre France Info devant toutes les musicales. Parmi elles, c'est une
locale qui prend la premiére place au classement : Latina (+1,4pt), avec 3,8% qui devance
Skyrock (-0,2pt) et NRJ (-0,3pt} et signe la plus forte progressicn de I'ensembie des
stations pendant la période.



Bilan financier des chaines gratuites en
2017 : progression et rentabilite pour le
groupe M6, chute pour le groupe Canal+

Tableaw n® 7 - Chiffre d'affaires, chiffre daffaires publicitaire, par groupe, réalisés dans Fédition
de chaines gratuites en 2017

Chiffre daffaires | Chiffre d'affaires publicitaire

Groupes Evolution | Evolution
Choines gtudides 20172016 i 201742016
en % en %

Taotal groupe France
Télévisions 007,59 3004,4 0% LER 350,3 3519 0% 12 %
(F2, F2, F4, F5, FO, Finfo:)
Total groupe TFL

{TEI, TAEC, TEX, TFI Séries 14055 14378 2% 25 % 13762 13903 z% 47 R
Fitms, LCI)

Total groupe Ma

M5, W9, ETer}

Total groupe Canal+
FCE, Cfran, CNows)
Tatal groupe
MextRadioTV

FEFM TV, AL
Découverte, AMC Stary)
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{NRI12, Chenie 25)

Autres chaines
iulli, Lo chaine (¥ B8 340, ERC 1% &9 §3.2 13% %
willl, weting |'E

Total chaines gratuites 5693,10 | 571920 | 65% | 100% | 295670  2577,20
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30,2 i76,8 23 3% 206,3 1480 28 % 5%

1271 13427 13 % ik 1200 1385 15% 5%

0.4 67,9 4 5% 1% 70,0 67,8 -3 % FE

En 2017, le chiffre d'affaires publicitaire des
e~ Q chaines gratuites progressait de +1% par rapport
C g .i a 20716 d'apres |e bilan financier de 'année 2017
B des chaines gratuites publié par le CSA. Les
groupes TF1 (47%) et M6 (27%) totalisent en
REPUBLIGUE FRANCASE 2017 prés des trois quarts du CA publicitaire.
Les évolutions du CA pub par groupe en 2017 vs
2016 indiguent : +0% pour France Télévisions,
+2% pour le groupe TF1, +5% pour le groupe M6, -28% pour le groupe Canal+, +5% pour
MNextRadioTV et +2% pour le groupe NRJ.

CONSEIL SUPERIEUR DE L"AUDIOVISUEL

Graphigue n® 1 - Paids des groupes” dans le chiffre d’affaires total et dans le chiffre d'affaires publicitaire tatal
realises dans "adition de chaines gratuites en 2017
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Source : C5A a'apres fes declorations des editewrs. Ce graphigue contient des arrandis.

Globalement, les chaines privées gratuites progressent de +1% et les chaines publigues
de 0%.

Le CA publicitaire des chaines historiques du groupe TF1 a baissé de -3% entre 2016 et
2017. Celui de M6 a progressé de +4% pour la méme pernode. Dans 'univers TNT, le CA
pub des chaines lancées en 2005 a progressé de +2% tandis que celles lancées en 2012
gagnaient +20%.
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Graphigue n* 6 : Taux de rentabilité™” dans I'édition de chaines gratuites en 2017
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Le coiit par visite iImediate en DRTV
baisse de -11% en un an a 41€ d'apres
le barometre de My Media

En octobre 2018, le barometre DRTV Leads Monitor de My
Media indigue en moyenne 148 visites générees |ors de
chaque spot TV diffuse, en progression de +22% par rapport &
octobre 2017. Avec une moyenne de 132 visites par point de
GRP, la moyenne 2018 s'inscrit toujours comme un record
sur ces 3 derniéres annees.

Le codt brut par visite globale s'eétablit @ 14€ en oclobre et le
couUt par visite immediate s'affiche &8 41£€. Le colt par visite
immeédiate gagne ainsi 11% en un an.
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Chiffres clés - Octobre 2018
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Leboncoin acquiert la plateforme
collaborative francaise Videdressing

Le site frangais d'annonces en ligne Leboncoin
leboncoin vient d’acquerir la plateforme collaborative
GROUPE frangaise \idedressing, dédies & l'achatet & la
revente darticles de mode et de luxe de seconde
VIDE-DRESSING main. Fondée en 2009, cette marketplace
FASHION TOGETHER revendigue 1 million d'annonces en ligne, 25 000
transactions chague mois et 3 millions de
visiteurs unigques mensuels, pour un velume d'affaires d'environ 35 millions d'euros en
2017.
Les collaborateurs de Videdressing intégreront les locaux de leboncoin dans les
prochaines semaines.
Ce rachat intervient alors que Leboncoin a déja rachete plusieurs sites specialisés,
comme AgriAffaires, MachineryZon ou, Il y &2 un-an, A vendre A louer (voir archive).

La TV repond aux medias opposes a
I'ouverture des secteurs publicitaires
Interdits en television

Par un communiqué de presse daté du 19
novembre 2018, les acteurs de la presse, la radio

SN P ‘ \ f et de la publicité extérieure ont manifesté 4
nouveau leur opposition & toute évolution ou

SYNDICAT NATIONAL DE LA PUBLICITE  TELEVISEE expérimentation touchant & la réglementation
publicitaire & la télévision.

Pendant ce temps, le SNPTV répond que les
GAFA accaparent la guasi-totalité de |a croissance du marche publicitaire.

Le syndicat représentant de la publicité TV argumente en se basant sur I'étude portant sur
l'ouverture partielle de la publicité TV au secteur de la distribution.

Selon le SNPTV, sur I'exercice 2007, les chiffres démontrent que l'ouverture encadrée de
la publicité pour le secteur de la distribution en telévision a eu des effets d'entrainement
pour les autres medias.

Le SNPTV conclut - «refuser toute évolution de la réglementation est le meilleur moyen de
conforter les GAFA dans leur conguéte du marché publicitaire au détriment des acteurs
francais pourtant générateurs d'emplois et essentiels au développement de la création. s




France Televisions va etre moins
present sur YouTube

France Télévisions va «arréter de metire les ceuvres intégrales sur YouTubes, a indigué
jeudi la présidente du groupe public Delphine Ernotte lors du forum «Médias en Seings,
qui réunissait les dirigeants des principaux groupes audiovisuels frangais.

«¥YouTube est un outil formidable, c'est I'écran des jeuness mais «le partage de revenus
qu'on touche de YouTube, c'est du pourboire pour le petit personnels, a lancé la présidente
de France Télévisions, évoguant un chiffre de «deux millions d'euross.

«Quand il y aura une situation monopolistiqgue un peu moins viclentes, avec de nouveaux
concurrents pour la plateforme, «il y aura sans doute de nouvelles discussionss, a
souligné la présidente de France Télévisions.

Celphine Ernotte avait déja indiqué que les séries produites par France Télévisions ne
seraient plus diffusées chez l'autre géant de la vidéo en ligne, Metflix, alors que le groupe
prévoit de lancer sa propre plateforme Salto, avec TF1 et MB.

La directrice des partenariats de YouTube pour I'Europe du Sud, Justine Ryst, a assuré au
contraire que la plateforme s'inscrivait «dans une complémentarité avec les groupes
medias, au cours d'une table ronde sur l'avenir de la télévision.

Abondant dans le sens de Delphine Ernotie, le PDG du groupe TF1 Gilles Pélisson a
expligué que la fagon dont étaient traités les contenus de leurs groupes par YouTube était
zinacceptables.

Gilles Pélisson s'en est également pris & Netflix, qui ne «partage pas ses données» sur les
habitudes de consommation des téléspectateurs et ne participe pas assez «au
financement de la création francgaises.

«0n assiste & un cambriclage des ressources», a abondé Nicolas de Tavernost, président
du directoire de M6. «ll y a un certain nombre de choses qu'on peut diffuser sur Netflix.
(...} Mais on veut lutter 4 armes égaless», a souligné le dirigeant, demandant une
lipéralisation du secteur, notamment en termes de publicité.

Le directeur général de Canal+ Maxime Saada a déclaré pour sa part que «la meilleure
réponse & Netflix» étant «l'expression digitale de Canal+» : son groupe va lancer une offre
«d'entrée de gammes= & la fin du premier trimestre 2019, qui remplacerait CanalPlay.

La premiére edition de ce forum «Medias en Seines était organisee par Les Echos et
franceinfo, et sponsorisé notamment par Google, la maison-mére de Youtube.

(Avec AFF)

Enedis confie son budget média a
Havas Media France

& l'issue d’'une compétition, Enedis, operateur du
compteur Linky, a confié & Havas Media France
son hudget méedia comprenant

h l'accompagnement stratégique et le conseil
avas media, l'audience planning, l'achat d'espace off et
d : online, et les opérations spéciales.
m e I a L'agence etait opposee en finale & Carat (Dentsu
Legis Metwork),
Le contrat porte sur une collaboration de 4 ans.



Babel et BVA lancent Human
Intelligence Consulting construit avec

plusieurs recrutements, des rachats de
societes et des equipes des 2 entités

En septembre dernier, Babel et BVA ont annonce leur
___\/1\4__ rapprochement avec une prise de participation de 30% par BVA
dans Babel. Les 2 entites creent, ensemble, un cabinet de conseil
%wg% en Directions générales nomme «Hi» — pour Human Intelligence
7\/‘{"‘ Consulting. Cette initiative s'accompagne de l'arrivée de
g ; nouveaux talents et de 'acquisition de deux structures expertes
Human Intelligenc® e I3 transformation dentreprise.
La création du cabinet répond & un constat : les impasses des
transformations trouvent trop souvent leur origine dans des
projets gui n'ont pas &té penses & partir des hommes et pour les hommes. Les facteurs
d'adnésion, d'appropriation et de mise en mouvement des clients et collaborateurs iy sont
traites en dehors de |a définition de la strategie, au lieu d'étre I'objet meéme de |a strategie.
«Hi= intervient & treis niveaux - expression de la vision ; appropriation interne de la
transformation ; déploiement dans le marketing.
Anime par Laurent Habib, «Hi» est un collectif de spécialistes a forte sénionte, experts
des transformations de grands groupes frangais et internationaux. Cette éguipe est
constituge sur la base de deux acquisitions : «Talk The Walks, cabinet de conseil
spécialiste de 'accompagnement en communication de dirigeants en période de
transformation. Dirige par Julie Lattes, l= cabinet intervient pour concevoir et déployer
une stratégie de communication qui donne sens aux projets stratégigues ; Egonomics,
cabinet dedié au marketing comportemental, mélant etudes marketing, sciences
cognitives et design, créé et dirigé, par Cédric Ghozzi (HEC et Paris VIl Psychologie et
Ceagnition).
L'entité est également renforcée avec des recrutements externes : Pierre Sitbon, ex-
Président d'Eventually Pariners, cabinet conseall de nouvelle genération, expert en
business design et transformation post-digitale | Claire Pagés qui a passé 8 ans chez
McKinsey & Company.
Du cite de BVA, deux Directrices générales adjointes rejoignent le Comité exécutif pour,
notamment; faciliter I'inteégration et la structuration des differentes offres de BVA. Elles
participeront au développement de «Hi», aux cotés d'Edouard Lecerf =t de Laurent
Bernelas ; Cécilia Ragueneau =t Dominigue Levy.



La nouvelle Fiat 500 by Repetto lancee
par Starcom et Leo Burnett sur des
médias féminins sélectifs

PERLE[ GBS AR 131 N || £
DR LE GANCE

Starcom et Leo Burmnett dévoilent la nouvelle

H‘N\ série limitee de |a Fiat 500 avec la maison de
e 3 danse Repetio sous la signature «Towjours & la
| pointe de I'élégances.
Sturcnm Ce lancement sera soutenu par upe campagne

gui entend «jouer le contre-pied des média

ﬁ W captifs» en préemptant la presse féminine haut
de gamme et les sites dédiés & la mode



50% des Europeens realiseront leurs
achats de Noel en ligne selon Adobe

Prés de 50% des consommateurs européens
effectueront la majorité de leurs achats de Noé

en ligne, mais plus de 40% d'entre eux prévoient
Ad Obe de vérifier les produits en magasin avant de les
acheter, selon un rapport d'Adobe sur les
prévisions d'achats en ligne pour la période des
fétes.
Quant aux réseaux sociaux, ils jouent un réle de plus en plus important en France et en
Allemagne. La France vient en téte avec 39% des consommateurs avouant consulter les
ésegux sociaux avant d'effectuer un achat. L'Allemagne avec 27% (19% en 2017) arrive
en deuxieme position. Au Royaume-Uni, les réseaux sociaux perdent de leur influence
seuls 24% des consommateurs s'en inspirent pour leurs achats de fin d'année.
Enfin, le consommateur britannique moyen devrait dépenser 2 310 € (+5% vs 2017). Les
consommateurs frangais ont un budget de 730 £€ pour leurs dépenses de fin d'année
(+19%). Les consommateurs allemands affichent la plus forte hausse (+46%) avec des
depenses & 674 £,
Pour ses prévisions, Adobe s'est appuyé sur Adobe Sensei, son framework d'intelligence
artificielle et d'apprentissage automatique, et sur des milliers de milliards de points de
données. Adobe Experience Cloud gére plus de 200 000 milliards de transactions de
données par an. L'étude paralléle est basée sur une enquéte réalisée auprés de plus de
3000 consommateurs en France, en Allemagne et au Royaume-Uni sur tout le mois
d'octobre 2018.
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Presse > Auto [ Moto & Transport > Moto > Moto Revue Hors-Série
Moto Revue Hors-Série N® 1810 du 23 novembre 2018  Loooen
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Saveurs Thermomix Hors-Série N° 2 du 23 novembre 2018
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Presse > Presse Masculine = Art de Vivre [ Luxe > Le Stylographe Hors-Série

Le Stylographe Hors-Série N° 14 du 23 novembre 2018 «11n
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resstalls
Groupe

» A noter pour infos les parutions a venir issues de la newsletter de Presstalis TitresInfos :

L’'actualité commerciale des titres

Retrouvez I'intégralité du document :

https://www.presstalis.fr/IMG/pdf/web ti 1099 du 24 au 30 novembre 2018.pdf

RAYMOND DEVDS

Ses meilleurs sketchs illustrés |

Les plus grands auteurs de la bande-dessinée ont répondu
présents pour rendre hommage a Raymond Devos, le maitre
de labsurde et du comigue de situation. Avec nostalgie, poésie,
dérigion... ils nous offrent leur vision des meilleurs sketchs de
I'inoubliable jongleur de mots.

De Derniére heure 3 Mésaventure extraterrestre, en passant
par La mer démontée, Ceinture de sécurité et Mon chien clest
quelgu'un, |'humour et le génie de Raymond Dewvos se dévoilent
de maniére inédite | Avec une préface signée Frangois Morel

Merci de votre acoueil pour cette nouveauté et bonnes ventes
a tous !

Editicns Prisma - Retrouvez réguliérement nos publications
sur notre site www.editions-prisma com et sur Faceboole

Mise en vente
2E-11-2018B

08787 RD - Assimilés librairie - n® 1 H- 15,95 €
Positionnement 1 Dans le linéraire News / Actu
Promotion : Communication réseau + réseaux soclaux
Contact : contactreseau@prismamedia com

TELEGABLE SAT HEBDO

Numeéro Spécial 100 % Johnny !

Quelques semaines aprés la sortie de l'album « Mon pays, c'est
I'Ameur », et déja un million d'exemplaires vendus, Télécable
Sat Hebdo rend hommage a Johnny Hallyday avec un numéro
Spécial. En partenariat avec Melody TV, ce numéro sera
accompagné sur une partie (trés limitée) du tirage (M 02168/
1591,/3,50 €) d'un supplément collector « 60 ans de shows télé »
avec en exclusivité des flash-codes donnant accés a 10 vidéos
inédites (source INA)

Artention, si vous étes rapidement en ruptures sur cette
édition couplée, pas de panique, ce supplément sera & ent
proposé sous forme de Hors-Série (M 0B153/2 H/durée 58
jours) dés le lundi 03 décembre au priz de 2,95 ¢ !

Télécible Sat Hebdo, le seul hebdo done la diffusion progresse
de prés de 1 % sur les g premiers mois de l'année (source DSH
OJD/ACEM).

Télécible Sat Hebdo, le plus compler avec 140 chaines

détaillées par semaine, Canal, Free, SFR, Orange et Bouygues._.
mais aussi et surtout le plus cher, 1,60 €, donc bon pour vous !

Merci de votre soutient, bonnes ventes .

Mise en vente
16-11-1018

03048 - Hebdomadaire - n® 1491 - 1,60 €

Positionnement : Hebdos TV

Promotion : Melody TV + réseaux socianx

Contact : Groups Hommell | Alexandre CAMPI | o147 12012



LA GOLLEGTION TOUT SAVOIR

Harry Potter & les animaux fantastiques

Diverti Edition vous propose dans son premier numéro de
Collection Tout Savoir de redécouvrir lunivers magique de
I'écale des sorciers Poudlard.

A l'occasion des 20 ans de leur parution, suivie de la sortie du
flm Les Animaux fantastiques - Les Crimes de Grindelwald,
la revue revient sur les livres de l'auteur [ X Rowling et sur
les conséquences de la Pottermania qui ne tarit pas avec les
années.

La revue propose également un décryptage des créatures
magiques et une plongée dans les films inspirés par la zaga -
coulizses, secrets, making-of, avec un focus surles réalisateurs,
les musiques ou le Top 10 des scénes cultes. Et pour les fans, un
reportage aux studios Warner Bros.

En vente jusquau 6 février 2018.

Mise en vente
D7-11-2018
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LESMONDES MAGIQUES .

HARRY POTTER

& LES ANIMAUX FANTASTIQUES

02483 RD - Trimestriel - n° 1 H - 19,90 €

Positionnement : Art et Culture / Histoire Collection Littérature
Promotion : Promo Dynapresse Mag du 10 au 25/11

Contact : Ludivine CORET | Leoret@diviertifr

DEMELE MOTS PAUSE DETENTE

Démeéle Mots, la Pause Détente intelligente !

Pour le plus grand plaisir des lectrices et lecteurs, ce nouveau
bimestriel de mots mélés offre :

+ 116 pages de grilles illustrées de différentes tailles, avec
un cahier central de 16 pages haut en couleur proposant
des grilles et des énigmes dédiées i un grand théme gui
change 4 chaque numéro ;

« plus de 10 300 mots 3 déméler.

Retrouvez dans ce numéra 3 le théme de I'hiver et des fétes de

fin d'année.

Un nouveau magazine 4 mettre en avant dans l'onivers des
jeux pour lui donner toutes les chances.

Promotion importante dans tous les magazines loisirs du
groupe.
Merci de votre accueil pour ce nouveau titre et bonnes ventes
& Tous.

= L grs IPRRIR CamEan, . - Y,
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DEMELE

Pause :;.lémnuf - Mise en wente

' 07-11-2018

DEMELE MOTS

T

08762 RD - Bimestriel - n” 3 - 5,90 €
Positionnement : Féminins / Famille Vie Pratique
Contact : Ludivine CORET | Leoret@divertifr



UAMI DES JARDINS

Le guide des plantes d'intérieur

TAmijardins .

& DE LA MAISDON @

Mise en vents

umdumnﬂmmm F3-R1oAA
+ENVIE DE VERT /
Liny hiver e bedhindondor |
Plantes persistantes  §[03 5113
afeuillages colorés L0
..... RO -
LAmi des 'par&:ns de ce mois-ci met l'accent « idée da Sbéphane Marie,
sur notre envie de vert dans la maison | » [es  conseils pour bien choisir =a

Ce pumérg, truffé d'idées. de conseils, de cheminée.

rmuveauté.pmpaseun dnssi.ermmpl‘:etpcru: «Et bien dautres rubcriques riches en
nous goider sur le choix des plantes gui nouveautés et comseils pratigues gui
egayeront notre intérieur. fomt de ce magarine un incontournable
de sa cabégurie.

Egalement au sommaire de ce numére :
« Dac jdses de cadeaur 3 mettre sous 1o Nous vous soubaitons de trés bonnes ventes
sapin et wous remercions de lemplacement de

+ IIne balade en Seine-et-Marne dans les chale que yous bei téserveros,

Jardins de Berville, M'hésiter pas & nous solliciter =i besain, nous
+ Un zoom sur les persistants colorés, sommes a votre disposition.
* Les 35 gagnants du concours photo,

obBgh1 RD - Mensuel - n* 1097 - 4,50 €

Posidonnement : Lingaire Maizon et Art de Vivee - Jardin/Extérieur
Promotion : Nouvells mise en avant Presstalis : City Select

Contact : Mondadori Prance | Département Diffusion | Julie Chahinian
juliechahmiangmondadorifr | o1 413326 53



Un vrai succes |
Ce numéro est un réel succés | 1] est en ropture dans de
nombreux points de vents et notte magasin réassort est Spuisé.

5'il wous en reste en rayon, n'hésites pas 3 le mettre en avant et
i le conseiller & vos clientes qui vous remercieront.

Ce HS est une vraie mine d'or pour préparer nosl

Merci beaucoup

# Hom-Séele

Mise en vente
11-10-2014

"I LR POTTES PAPTIRS

ozogs RD - Imégulier - 0" 2 H- o5 €
Positinnnement : Lindaire Féminins - Féminins Made
Contact : Béatrice THOMAS | Responsable diffusion |
01 41 33 56 41

OH MY MAG !

Oh my mag ! fait peau neuve et revient en
E d 1 i { |
force dans les points de vente |

Mouveau format. mouvean prix et nouveau positionnement :
Oh my mag ! devient le premier mook inspirationnel pour les
jeunes femmes créatives de 18-25 ans.

Cette revue innovante invite les lertrices 3 suivre les derniéres
tendances food, déco, beauté, do it your self, voyages.. et leur
offre de tres beaux cadeaurx a détacher dans chagque numérn, Ce
mois-ci, retrouvez les dernigres tendances beauté, nos recettes
du réveillon et les maillenrs DIY pour des cadeauy surprenants.

Et & ne pas louper pas dans ce numéro : un poster & colorier,
12 stickers de Moél et nos cartes astros  collectionner. Oh My
Mag ! : le nouveau magazine féminin pour SE faire plassir |

SOUNTAL | SFO00  SDEDD SSEALITE SCEY  RANTRO FRCRTES  SEL

Mise en vente
19-11-2018
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06626 RD - Trimestriel - n° 11-g,90 €

Positionnement : Linéaire Féminins - Féminins Mode

Pramotion : Affichage digital en centres commerciauy {dans 5
grandes willes dont Paris) + dispositif radio sur Viegin et NR] + presse
+ relais sur l'emsemble de la communauté Oh My Mag |

Contact : contactreseauiprismamedia com



Affiche :

Excellent week end,
Cordialement,

Franck ALIZARD

Lagardere

ACTIVE

Direction Commerciale Presse Magazine
Péle Actualités, People et Jeunesse

Service des ventes :

DISNEY
HACHETTE
PRESSE

Immeuble Europa — Bureau 758

149-151 rue Anatole France — 92534 Levallois Perret Cédex
Tél:0141347983

Fax : 0141 34 78 60

http://www.lagardere.com
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